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Titular: escribe el titular de tu nota de prensa, intentando no superar los 65 caracteres

Entradilla: aquí debes responder a las preguntas más importantes: quién, qué, cuándo, dónde y por qué.

Alicante, 03 de marzo de 2026

Cuerpo de la nota: este es el espacio para profundizar en los detalles del anuncio que deseas compartir. Una nota de prensa debe extenderse como mínimo a tres cuartos de página y no superar las dos páginas. 
El primer párrafo es crucial para presentar la información más relevante, ampliando lo mencionado en el título y la introducción. 
En el segundo párrafo, asegúrate de enriquecer tu texto con datos o testimonios que respalden tus afirmaciones. Puedes resaltar frases clave en negritas y usar comillas para referencias directas: “las comillas son esenciales”, afirma el director de la compañía. 
Utiliza el tercer párrafo para concluir con detalles adicionales de menor importancia y para incluir algunos enlaces útiles. 
Logotipo: Incluir el logotipo de la empresa en el encabezado no es un requisito, y si prefieres no incluirlo, simplemente haz doble clic en el logo y elige eliminar. 
Imágenes: ¡No te olvides de adjuntar imágenes o videos! Su inclusión puede incrementar significativamente el interés de los medios de comunicación en tu nota.
Acerca de mi empresa 
En el párrafo final, es apropiado ofrecer información sobre la organización que emite la nota de prensa. Describe brevemente la historia de la empresa, su ámbito de operaciones y proporciona enlaces de interés.
Datos de contacto
Nombre y apellidos
Cargo
mail@empresa.com
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